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Le tre realta, in
sinergia, hanno
sviluppato una nuova
soluzione di Dynamic
Advertising Insertion
(DAI) con l'obiettivo
di potenziare
l'offerta pubblicitaria
addressable dedicata
alle tv connesse, nota
sul mercato con il
nome di ADD+PLUS,
rendendola ancora
pil innovativa

Fincons Group, grazie alla soluzio-
ne Dynamic Ad Insertion svilup-
pata per Mediaset/Publitalia ‘80, si
@ aggiudicata il primo premio nel-
la categoria Asset Management/
Automation/Playout al NAB Show
Product of the Year Awards 2023.
Il riconoscimento istituito da NAB
(National Association of Broadca-
sters) celebra i nuovi prodotti e le
tecnologie piu significative e pro-
mettenti presentate ogni anno alla
fieradi Las Viegas. Conil supportodi
Fincons Group, il broadcaster Me-
diaset (parte della holding MFE),
insieme alla sua concessionaria di
pubblicita Publitalia ‘80, ha svilup-
pato una nuova soluzione di Dyna-
mic Advertising Insertion (DAI) con
lobiettivo di potenziare fofferta
pubblicitaria addressable dedica-
ta alle tv connesse, nota sul mer-
cato con il nome di ADD+PLUS,
rendendola ancora piu innovati-
va. La tecnologia DAl consente la
sostituzione automatica dei tradi-
Zionali spot pubblicitari broadcast
con annundi che sfruttano la ban-
da larga e gli standard tecnologici
dei TV connessi (HbbTV in Europa
e ATSC3 negli Stati Uniti) per rag-
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giungere gli spettatori, passando
da un'erogazione in modalita ‘one
to many*a una‘one to one’

1 PRIMI DISPONIBILI

SUL MERCATO

Lobiettivo della soluzione & offri-
re una migliore esperienza pubbli-
citaria al pubblico televisivo, mo-
strando annunci pertinenti alle
diverse tipologie target. L'elemen-
to tecnologico distintivo piu re-
cente e innovativo, sviluppato nel
corso degli ultimi anni, permette
lindividuazione accurata del fra-
me specifico per abilitare la sosti-
tuzione dello spot; questa carat-
teristica rende ITmplementazione
di Fincons la prima disponibile sul
mercato basata sull‘ultima specifi-
ca HbbTV-TA dello standard euro-
peo. “Nel 2017 la concessionaria
ha colto l'importanza di sviluppare
unofferta dedicata alle tv connes-
se, lanciando, per prima in Italia,
nuove soluzioni pubblicitarie ad-
dressable”, afferma Paola Colom-
bo, General Manager AdTech &
Business Development di Publita-
lia‘80."La collaborazione con part-
ner tecnici locali e internazionali ha
sempre giocato un ruolo fonda-
mentale per proporci sul mercato
con prodotti in continua e costan-
te evoluzione. Grazie al supporto
di Fincons e allintroduzione del-
la soluzione DAV, abbiamo potuto

consolidare la nostra offerta video,
consentendo ai clienti che piani-
ficano campagne su smart tv in
modalita on demand di estende-
re l'erogazione del formato video
anche allinterno dei break lineari
e sfruttare i benefici della profila-
zione su tv connessa, per raggiun-
gere target specifici. La collabora-
zione con Fincons ci accompagna
sin dall'inizio di questo percorso e
il loro know-how tecnologico ha
rappresentato per Publitalia 80 il
punto di partenza per sviluppare
unofferta unica, innovativa e va-
ria, che negli anni ha visto prota-
goniste nuove implementazioni,
acquisizioni e partnership. Oggi
I'offerta ADD+PLUS si presenta an-
cora piu ricca, con nuovi formati
interattivi e approcci cross-screen
che consentono ai brand di svilup-
pare pianificazioni integrate in lo-
gica di retargeting, per estendere
l'audience e bilanciare copertura e
frequenza. Inoltre, abbiamo intro-
dotto modelli di attribuzione drive
to store e drive to site che analiz-
zano lTmpatto della pubblicita ad-
dressable su tv connessa in termini
di visite ai negozi o al sitc web del
cliente, restituendo ai brand rile-
vanti insight sul comportamento
dei propri consumatori. Unoffer-
ta - conclude Colombo - in grado
di rispondere in modo piti puntua-
le alle crescenti esigenze di misu-
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razione del mezzo e agli obiettivi
di comunicazione delle aziende"
‘In Fincons Group investiamo in
Hybrid e NextGen TV fin dagli al-
bori di queste tecnologie e ora ve-
diamo un‘accelerazione, ogni gior-
no sempre pil spinta, verso una
nuova forma di televisione in ogni
Paese in cui operiamo. Il futuro
della tv & sempre piu interattivo,
partecipativo, personalizzato. Que-
ste tecnologie stanno supportan-
do le emittenti a rispondere alla
crescente concorrenza e alle nuo-
ve abitudini di fruizione dei con-
sumatori, aiutandole a cogliere
nuove opportunita di monetizza-
zione’, dichiara Francesco Moret-
ti, Deputy CEO e CEQ Internatio-
nal di Fincons Group. Oliver Botti,
SVP Sales and Innovation Execu-
tive Director di Fincons Group ag-
giunge:‘La nostra esperienza inter-
nazionale e le attivita di business
svolte sia in Europa che negli Sta-
ti Uniti hanno confermato che, per
le emittenti, i tempi sono maturi
per monetizzare le loro proposte di
contenuti tramite nuova pubblici-
ta addressable, DAl e TV commer-
ce. Siamo orgogliosi di constatare
come gliinnovativi modelli di pub-
blicita e le soluzioni implementate
insieme a Publitalia’80 abbiano an-
ticipato I'attuale domanda dei di-
versi mercati aprendo la strada ad
urradozione su larga scala”
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GRAZIE ALLA SOLUZIONE DYNAMIC AD INSERTION CHE POTENZIA L’OFFERTA DI ADDRESSABLE ADV

A FINCONS GROUP IL PREMIO PRODOTTO
DELL'’ANNO AL NAB SHOW 2023 CON
MEDIASET E PUBLITALIA ‘80

Fincons Group, grazie alla soluzione
Dynamic Ad Insertion sviluppata per
Mediaset/Publitalia ‘8o, si & aggiudicata
il primo premio nella categoria Asset
Management/Automation/Playout al
NAB Show Product of the Year Awards
2023. |l riconoscimento istituito da NAB
(National Association of Broadcasters)
celebra i nuovi prodotti e le tecnologie
piu significative e promettenti presentate
ogni anno alla fiera di Las Vegas.

Con il supporto di Fincons Group, il
broadcaster parte della holding MFE,
insieme alla sua concessionaria di
pubblicita Publitalia '80, ha sviluppato
una nuova soluzione di Dynamic
Advertising Insertion (DAI) con I'obiettivo
di potenziare I'offerta pubblicitaria
addressable dedicata alle Tv connesse,
nota sul mercato con il nome di
ADD+PLUS, rendendola ancora pil
innovativa.

La tecnologia DAI consente la
sostituzione automatica dei tradizionali
spot pubblicitari broadcast con annunci
che sfruttano la banda larga e gli
standard tecnologici dei Tv connessi
(HbbTV in Europa e ATSC3 negli Stati
Uniti) per raggiungere gli spettatori,
passando da un’erogazione in modalita
“one to many” a una “one to one”.
L'obiettivo della soluzione é offrire una
migliore esperienza pubblicitaria al
pubblico televisivo, mostrando annunci
pertinenti alle diverse tipologie target.
L'elemento tecnologico distintivo

pill recente e innovativo, sviluppato

nel corso degli ultimi anni, permette
I'individuazione accurata del frame
specifico per abilitare la sostituzione
dello spot; questa caratteristica rende
I'implementazione di Fincons la prima
disponibile sul mercato basata sull'ultima
specifica HbbTV-TA dello standard
europeo.

«Nel 2017 la concessionaria ha colto

I'importanza di sviluppare un’offerta
dedicata alle Tv connesse, lanciando,

per prima in Italia, nuove soluzioni
pubblicitarie addressable - afferma Paola
Colombo, General Manager AdTech &
Business Development di Publitalia '80
-. La collaborazione con partner tecnici
locali e internazionali ha sempre giocato
un ruolo fondamentale per proporci

sul mercato con prodotti in continua e
costante evoluzione. Grazie al supporto di
Fincons e all'introduzione della soluzione
DAI, abbiamo potuto consolidare la
nostra offerta video, consentendo ai
clienti che pianificano campagne su
smart Tv in modalita on demand di
estendere |'erogazione del formato

video anche all'interno dei break lineari
e sfruttare i benefici della profilazione
su Tv connessa, per raggiungere target
specifici».

Il know-how tecnologico di Fincons

ha rappresentato per Publitalia '80

il punto di partenza «per sviluppare
un’offerta unica, innovativa e varia,

che negli anni ha visto protagoniste
nuove implementazioni, acquisizioni e
partnership. Oggi I'offerta ADD+PLUS

si presenta ancora pill ricca, con nuovi
formati interattivi e approcci cross-
screen che consentono ai brand di
sviluppare pianificazioni integrate in
logica di retargeting, per estendere
I'audience e bilanciare copertura e
frequenza. Inoltre, abbiamo introdotto
modelli di attribuzione drive to

store e drive to site che analizzano
I'impatto della pubblicita addressable

su Tv connessa in termini di visite

ai negozi o al sito web del cliente,
restituendo ai brand rilevanti insight sul
comportamento dei propri consumatori.
Un'offerta - conclude Colombo - in
grado di rispondere in modo pil puntuale
alle crescenti esigenze di misurazione del
mezzo e agli obiettivi di comunicazione
delle aziende».
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Fincons Group, grazie alla soluzione Dynamic Ad Insertion sviluppata per
Mediaset/Publitalia ‘80, si & aggiudicata l primo premio nella categoria Asset
Management/Automation/Playout al NAB Show Product of the Year Awards 2023.

1l riconoscimento istituito da NAB (National Association of Broadcasters) celebra | nuovi
prodotti e le tecnologie pil significative e promettenti presentate ogni anno alla fiera di Las
Vegas.

Con il supporto di Fincons Group, Il broadcaster
Mediaset (parte della holding MFE), insieme
alla sua concessionaria di pubblicita Publitalia
‘80, ha sviluppato una nuova soluzione di
Dynamic Advertising Insertion (DAI) con
I'obiettivo di potenziare l'offerta pubblicitaria
addressable dedicata alle TV connesse, nota
sul mercato con il nome di ADD+PLUS,
rendendola ancora pis Innovativa.

La tecnologia DAI consente la sostituzione
automatica dei tradizionali spot pubblicitari broadcast con annunci che sfruttano la banda
larga e gli standard tecnologici dei TV conness! (HbbTV in Europa e ATSC3 negli Stati Uniti)
per raggiungere gli spettatori, passando da un’erogazione in modalita "one to many” a una
“one to one”. L'obiettivo della soluzione & offrire una migliore esperienza pubblicitaria al
pubblico televisivo, mostrando annunci pertinenti alle diverse tipologie target.

L'elemento tecnologico distintivo pili recente e innovativo, sviluppato nel corso degli ultimi
anni, permette I'individuazione accurata del frame specifico per abilitare la sostituzione
dello spot; questa caratteristica rende I'mplementazione di Fincons la prima disponibile sul
mercato basata sull'ultima specifica HbbTV-TA dello standard europeo.

“Nel 2017 la concessionaria ha colto Iimportanza di sviluppare un‘offerta dedicata alle TV
connesse, lanciando, per prima in Italia, nuove soluzioni pubblicitarie addressable”, afferma
Paola Colombo, General Manager AdTech & Business Development di Publitalia
'80. “La collaborazione con partner tecnici locali e internazionali ha sempre giocato un
ruolo fondamentale per proporci sul mercato con prodotti in continua e costante evoluzione

Grazie al supporto di Fincons e all'introduzione della soluzione DAI, abbiamo potuto
consolidare la nostra offerta video, consentendo ai clienti che pianificano campagne su
smart TV in modalith on demand di estendere |'erogazione del formato video anche
allinterno dei break lineari e sfruttare i benefici della profilazione su TV connessa, per
ragglungere target specifici.

La collaborazione con Fincons ci accompagna sin dall‘inizio di questo percorso e il loro
know-how tecnologico ha rappresentato per Publitalia ‘80 il punto di partenza per
sviluppare un‘offerta unica, innovativa e varia, che negli anni ha visto protagoniste nuove
implementazioni, acquisizioni e partnership. Oggi I'offerta ADD+PLUS si presenta ancora
pils ricca, con nuovi formati interattivi e approcci cross-screen che consentono ai brand di
sviluppare pianificazioni integrate in logica di retargeting, per estendere I'audience
bilanciare copertura e frequenza. Inoltre, abbiamo introdotto modelli di attribuzione drive
to store e drive to site che analizzano Iimpatto della pubblicita addressable su TV connessa
in termini di visite ai negozi o al sito web del cliente, restituendo ai brand rilevanti insight
sul comportamento dei propri consumatori, Un'offerta - conclude Colombo ~ in grado di
rispondere in modo pis puntuale alle crescenti esigenze di misurazione del mezzo e agli
obiettivi di comunicazione delle aziende”.

“In Fincons Group investiamo in Hybrid e NextGen TV fin dagli albori di queste tecnologie e
ora vediamo un‘accelerazione, ogni glorno sempre pit spinta, verso una nuova forma di
televisione in ogni Paese in cui operiamo. 1i futuro della TV & sempre pii interattivo,
partecipativo, personalizzato. Queste tecnologie stanno supportando le emittenti a
rispondere alla crescente concorrenza e alle nuove abitudini di fruizione dei consumatori,
alutandole a cogliere nuove di , afferma Moretti,
Deputy CEO e CEO International di Fincons Group.

Oliver Botti, SVP Sales and Innovation Executive Director di Fincons Group
aggiunge che "la nostra esperienza internazionale e le attivita di business svolte sia in
Europa che negli Stati Uniti hanno confermato che, per le emittenti, i tempi sono maturi per
monetizzare le loro proposte di contenuti tramite nuova pubblicita addressable, DAl e TV
commerce. Siamo orgoglios! di constatare come gli innovativi modelll di pubblicita e le
soluzioni implementate insieme a Publitalia ‘80 abbiano anticipato Vattuale domanda dei
diversi mercati aprendo la strada ad un‘adozione su larga scala”.
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Fincons Group vince il premio Prodotto dell’Anno al NAB Show 2023 insieme a
b ArchivioNews Mediaset e Publitalia ‘80

Fincons Group, grazie alla soluzione Dynamic Ad Insertion
sviluppata per Mediaset/Publitalia '80, si & aggiudicata

il primo premio nella categoria Asset
Management/Automation/Playout al NAB Show Product of
the Year Awards 2023. Il riconoscimento istituito da NAB
(National Association of Broadcasters) celebra i nuovi
prodotti e le tecnologie pius significative e promettenti
presentate ogni anno alla fiera di Las Vegas. Con il supporto

di Fincons Group, il broadcaster Mediaset (parte della holding

MFE), insieme alla sua concessionaria di pubblicita Publitalia
'80, ha sviluppato una nuova soluzione di Dynamic Advertising Insertion (DAI) con l'obiettivo di potenziare l'offerta
pubblicitaria addressable dedicata alle TV connesse, nota sul mercato con il nome di ADD+PLUS, rendendola ancora pit

innovativa.

La tecnologia DAI consente la sostituzione automatica dei tradizionali spot pubblicitari broadcast con annunci che sfruttano
la banda larga e gli standard tecnologici dei TV connessi (HbbTV in Europa e ATSC3 negli Stati Uniti) per raggiungere gli
spettatori, passando da un‘erogazione in modalita “one to many” a una “one to one”. L'obiettivo della soluzione é offrire una

migliore esperienza pubblicitaria al pubblico televisivo, mostrando annunci pertinenti alle diverse tipologie target.

L'elemento tecnologico distintivo pill recente e innovativo, sviluppato nel corso degli ultimi anni, permette l'individuazione
accurata del frame specifico per abilitare |a sostituzione dello spot; questa caratteristica rende limplementazione di Fincons

la prima disponibile sul mercato basata sull'ultima specifica HbbTV-TA dello standard europeo.

“Nel 2017 la concessionaria ha colto Iimportanza di sviluppare un‘offerta dedicata alle TV connesse, lanciando, per prima in
Italia, nuove soluzioni pubblicitarie addressable”, afferma Paola Colombo, General Manager AdTech & Business
Development di Publitalia ‘80. “La collaborazione con partner tecnici locali e internazionali ha sempre giocato un ruolo

fondamentale per proporci sul mercato con prodotti in continua e costante evoluzione.

Grazie al supporto di Fincons e all'introduzione della soluzione DAI, abbiamo potuto consolidare la nostra offerta video,
consentendo ai clienti che pianificano campagne su smart TV in modalita on demand di estendere I'erogazione del formato
video anche allinterno dei break lineari e sfruttare i benefici della profilazione su TV connessa, per raggiungere target

specifici

La collaborazione con Fincons ci accompagna sin dall'inizio di questo percorso e il loro know-how tecnologico ha
rappresentato per Publitalia ‘80 il punto di partenza per sviluppare un‘offerta unica, innovativa e varia, che negli anni ha
visto protagoniste nuove implementazioni, acquisizioni e partnership. Oggi l'offerta ADD+PLUS si presenta ancora piu ricca,
con nuovi formati interattivi e approcci cross-screen che consentono ai brand di sviluppare pianificazioni integrate in logica
di retargeting, per estendere 'audience e bilanciare copertura e frequenza. Inoltre, abbiamo introdotto modelli di
attribuzione drive to store e drive to site che analizzano l'impatto della pubblicita addressable su TV connessa in termini di
visite ai negozi o al sito web del cliente, restituendo ai brand rilevanti insight sul comportamento dei propri consumatori.
Un'‘offerta - conclude Colombo - in grado di rispondere in modo piu puntuale alle crescenti esigenze di misurazione del

mezzo e agli obiettivi di comunicazione delle aziende”.

“In Fincons Group investiamo in Hybrid e NextGen TV fin dagli albori di queste tecnologie e ora vediamo un'accelerazione,
ogni giorno sempre pil spinta, verso una nuova forma di televisione in ogni Paese in cui operiamo. Il futuro della TV &
sempre pil interattivo, partecipativo, personalizzato. Queste tecnologie stanno supportando le emittenti a rispondere alla
crescente concorrenza e alle nuove abitudini di fruizione dei consumatori, aiutandole a cogliere nuove opportunita di

monetizzazione”, afferma Francesco Moretti, Deputy CEO e CEO International di Fincons Group.

Oliver Botti, SVP Sales and Innovation Executive Director di Fincons Group aggiunge che “la nostra esperienza
internazionale e le attivita di business svolte sia in Europa che negli Stati Uniti hanno confermato che, per le emittenti, i
tempi sono maturi per monetizzare le loro proposte di contenuti tramite nuova pubblicita addressable, DAl e TV commerce.
Siamo orgogliosi di constatare come gli innovativi modelli di pubblicita e le soluzioni implementate insieme a Publitalia '80

abbiano anticipato I'attuale domanda dei diversi mercati aprendo la strada ad un'adozione su larga scala".

1l NAB Product of the Year Award 2023 Online: https://nabshow.com/2023/news-releases/poty-award-winners/

i 03/05/2023 | W Premi, riconoscimenti



Publication: PrimaOnline

Date: 03.05.2023
Link: https://www.primaonline.it/2023/05/03/378930/mediaset-publitalia-e-fincons-

premiati-al-nab-per-il-sistema-di-addressable/

© Medioet, il

Mediaset, Publitalia e Fincons premiati al NAB
per il sistema di ‘addressable’

& Emanac Bruno.

Fincons Group vince il premio Prodotto dellAnno al NAB
Show 2023 insieme a Mediaset ¢ Publicalia ‘8o nella categoria
Asset Management/Automation/Playout. Una nuova
soluzione di Dynamic Advertising Insercion (DAI) potenzia
Tofferta pubblicitaria addressable dedicata alle TV connesse.
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Colombo (Publitalia): “Primi nel nostro Paese”

Pacla Colombo, General Manager

Accelerazione di queste tecnologie
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ENCAGE

di Lorenzo Mosciatti

FINCONS GROUP VINCE AL NAB SHOW 2023 INSIEME A
MEDIASET E PUBLITALIA ‘80
IL riconoscimento é stato assegnato a Dynamic Advertising Insertion, la

soluzione sviluppata per lofferta pubblicitaria addressable della
concessionaria

Paola Colombo e Oliver Botti

Fincons Group vince, grazie alla soluzione Dynamic Ad Insertion sviluppata per
Mediaset e Publitalia ‘80, il primo premio nella categoria Asset
Management/Automation/Playout al NAB Show Product of the Year Awards 2023. Il
riconoscimento istituito da NAB (National Association of Broadcasters) celebra i
nuovi prodotti e le tecnologie piu significative e promettenti presentate ogni anno
alla fiera di Las Vegas.

Con il supporto di Fincons Group, il broadcaster Mediaset (parte della holding MFE),
insieme alla sua concessionaria di pubblicita Publitalia ‘80, ha sviluppato una
nuova soluzione di Dynamic Advertising Insertion (DAI) con lobiettivo di potenziare
lofferta p icitaria i alle isioni nota sul
mercato con il nome di Add+Plus, rendendola ancora pitl i

La tecnologia Dynamic Advertising Insertion consente la sostituzione automatica
dei tradizionali spot pubblicitari broadcast con annunci che sfruttano la banda
larga e gli standard tecnologici dei TV connessi (HbbTV in Europa e ATSC3 negli
Stati Uniti) per raggiungere gli spettatori, passando da un'erogazione in modalita
‘one to many” a una “one to one”. Lobiettivo della soluzione & offrire una migliore
esperienza pubblicitaria al pubblico televisivo, mostrando annunci pertinenti alle
diverse tipologie target. Lelemento tecnologico distintivo piti recente e innovativo,
sviluppato nel corso degli ultimi anni, permette l'individuazione accurata del frame
specifico per abilitare la sostituzione dello spot; questa caratteristica rende
l'implementazione di Fincons la prima disponibile sul mercato basata sull'ultima
specifica HbbTV-TA dello standard europeo.

“Nel 2017 la concessionaria ha colto l'importanza di sviluppare un'offerta dedicata
alle tv connesse, lanciando, per prima in Italia, nuove soluzioni pubblicitarie
addressable”, afferma Paola Colombo, General Manager AdTech & Business
Develop di Publitalia ‘80. “La c ione con partner tecnici locali e
internazionali ha sempre giocato un ruolo fondamentale per proporci sul mercato
con prodotti in continua e costante evoluzione. Grazie al supporto di Fincons e
all'introduzione della soluzione DAI, abbiamo potuto consolidare la nostra offerta
video, consentendo ai clienti che pianificano campagne su smart tv in modalita on
demand di estendere l'erogazione del formato video anche all'interno dei break
lineari e sfruttare i benefici della profilazione su tv connessa, per raggiungere
target specifici”.

“La collaborazione con Fincons ci accompagna sin dall'inizio di questo percorso e il
loro know-how tecnologico ha rappresentato per Publitalia '80 il punto di partenza
per sviluppare un'offerta unica, innovativa e varia, che negli anni ha visto
protagoniste nuove implementazioni, acquisizioni e partnership. Oggi l'offerta
Add+Plus si presenta ancora pill ricca, con nuovi formati interattivi e approcci cross-
screen che ai brand di sviluppare pianificazioni integrate in logica di

geting, per L'audi e bilanciare copertura e frequenza. Inoltre,
abbiamo introdotto modelli di attribuzione drive to store e drive to site che
analizzano l'impatto della pubblicita addressable su tv connessa in termini di visite
ai negozi o al sito web del cliente, restituendo ai brand rilevanti insight sul
comportamento dei propri consumatori. Un'offerta - conclude Colombo - in grado di
rispondere in modo pit1 puntuale alle crescenti esigenze di misurazione del mezzo
e agli obiettivi di comunicazione delle aziende”.
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11 Gruppo, grazie alla soluzione Dynamic Ad Insertion snluppa!a per Mediaset/Publitalia ‘80, si &
aggiudicata il primo premio nella c: ia Asset M: ion/Playout. Il
nconosumento ‘lstll\lllo da NAB (‘Nanon.\l Association of Broadcasters) celebra i nuovi prodotti e le

gie pill sign ep ¥ ogni anno alla fiera di Las Vegas.

Fincons Group, grazie alla soluzione Dynamic Ad Insertion sviluppata per
Mcdmsct/l’nbhtalin '80, si & aggiudicata il primo premio nella categoria Asset

M tion/Playout al NAB Show Product of the Year Awards 2023. 11
riconoscimento istituito da NAB (National Association of Broadcasters) celebra i nuovi prodotti e le
tecnologie pill significative e promettenti presentate ogni anno alla fiera di Las Vegas

Con il supporto di Fincons Group, il broadcaster Mediaset (parte della holding MFE), insieme alla
sua oonoemomm di pubblicita Publitalia '80, ha sviluppato una nuova soluzione di Dynamic

Ad ing I ion (DAI) con l'obiettivo di p iare l'offerta pubblicitaria addressable dedicata
alle TV connesse, nota sul mercato con il nome di ADD+PLUS, rendendola ancora pitl i

La tecnologia DAI consente la sostituzione ica dei tradizionali spot pubblicitari broad

con annunci che sfruttano la banda larga e gli dard logici dei TV i (HbbTV in
Europa e ATSC3 negli Stati Uniti) per raggiungere gli sp P do da un‘erogazione in
modalita “one to many” a una “one to one". L'obiettivo della & offrire una migli
esperienza pubblicitaria al pubblico televisivo, mostrando annunci pertinenti alle diverse tipologie

target.

L'elemento tomolognco distintivo pitl recente e innovativo, sviluppato nel corso degli ultimi anni,

P tte I'indivi i del frame specifico per abilitare la sostituzione dello spot; questa
rende I'impl ione di Fincons la prima disponibile sul mercato basata

sull'ultima specifica HbbTV-TA dello standard europeo.

“Nel 2017 la concessionaria ha colto I'importanza di svil un'offerta dedi alle TV
lanciando, per prima in Italia, nuove soluzioni pubblicitarie addressable”, afferma Paola Colombo
(nella foto), General Manager AdTech & Busi Develop di Publitalia ‘80.“La
collaborazione con partner tecnici locali e internazionali ha sempm gnx:nlo un ruolo fondamentale

per proporeci sul to con prodotti in continua e

Grazie al supporto di Fincons e all'i duzione della soluzione DAI, abbi potuto lidare la
nostra offerta video, consentendo ai clienti che pianificano campagne su smart TV in modalita on

d d di dere I' ione del formato video anche all'interno dei break lineari e sfruttare i
benefici della profilazione su TV connessa, per raggiungere target specifici.

La collaborazione con Fincons ci accompagna sin dall'inizio di questo percorso e il loro know-how
tecnologico ha rappresentato per Publitalia ‘8o il punto di panenza per svi]\lppan un’ oﬂ'em unica,

innovativa e varia, che negli anni ha visto protagoniste nuove imp
pamlershlp Oggi l'offerta ADD+PLUS si presenn ancora pitt ncm con nuovi fommh miernnm e
pp . che ai brand di sviluppare pi i integrate in logica dx

dere l'audi Bilanc, P

g, per e e Inoltre,
modelh dx attribuzione drive to store e drive to site che anahmno l'impatto della pubblicita
addressable su TV connessa in termini di visite ai negozi o al sito web del cliente, restituendo ai
brand rilevanti insight sul comportamento dei propri consumatori. Un'offerta - conclude Colombo -
in grado di rispondere in modo pi puntuale alle crescenti esigenze di misurazione del mezzo e agli
obiettivi di comunicazione delle aziende”.

“In Fincons Group investiamo in Hybrid e NextGen TV fin dagli albori di queste tecnologie e ora
vediamo un‘accelerazione, ogni giorno sempre piu spinta, verso una nuova forma di televisione in
ogni Paese in cui operiamo. Il futuro della TV & sempre pit mlenth\'o. partecipativo,

personalizzato. Queste tecnologie stanno supp do le emi 1 a rispondere alla ¢

concorrenza ¢ alle nuove abitudini di fruizione dei consumatori, aiutandole a cogliere nuove

opportunita di izzazione”, afferma F Moretti, Deputy CEO ¢ CEO

International di Fincons Group.

Oliver Botti, SVP Sales and I ion E ive Dire di Fincons Group aggiunge

che “la nostra esperi internazionale e le attivita di busi svolte sia in Europa che negli Stati

Uniti hanno confermato che, per le emittenti, i tempi sono maturi per monetizzare le ]om proposte

di contenuti tramite nuova pubblicita add ble, DAl e TV Siamo idi
comeglii ivi modelli di pubblicita e le soluzioni impl insieme a Publitali

‘80 abbiano anticipato I'attuale domanda de1 diversi mercati aprendo la strada ad un'adozione su
larga scala”.
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Fincons Group vince il premio Prodotto dell’Anno al
NAB Show 2023
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Scienza e Tecnologia - Con il supporto di Fincons Group, il
broadcaster Mediaset (parte della holding MFE), insieme alla sua
concessionaria di pubblicita Publitalia '80, ha sviluppato una nuova
soluzione di Dynamic Advertising Insertion (DAI) con l'obiettivo ... ... e
Leggi la notizia '
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Publitalia ’80 premiata con
Fincons al 2023 Nab Show

Redazione Tivu o0

Fincons e Mediaset sono stati premiati al 2023 Nab Product of the Year di Las
Vegas, I'evento che celebra le nuove tecnologie e prodotti piu promettenti. A vincere
sono le Dynamic Ad Insertion di Publitalia ‘80, premiate nella categoria Asset
Management, Automation and Playout. Si tratta di una tecnologia che consente la
sostituzione automatica degli spot tradizionali broadcast con annunci che sfruttano la
banda larga e gli standard tecnologici della tv connessa, ovvero I'HbbTV in Europa e
I’ATSC3 negli Usa.
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Fincons Group vince il premio Prodotto del’Anno al NAB
Show 2023 insieme a Mediaset e Publitalia ‘80

SICUREZZA — By Redazione

(AGENPARL) — mer 03 maggio 2023 Con il supporto di
Mediaset (parte della holding MFE), insieme alla sua concessionaria di pubblicita

incons Group, il broadcaster

Publitalia '80, ha sviluppato una nuova soluzione di Dynamic Advertising Insertion
(DAI) con l'obiettivo di potenziare l'offerta pubblicitaria addressable dedicata alle TV
connesse, nota sul mercato con il nome di ADD+PLUS, rendendola ancora piu
innovativa.

La tecnologia DAI consente la ituzi ica dei izi i spot icitari
broadcast con annunci che sfruttano la banda larga e gli standard tecnologici dei TV
connessi (HbbTV in Europa e ATSC3 negli Stati Uniti) per raggiungere gli spettatori,
passando da un'erogazione in modalitd “one to many” a una “one to one”. L'obiettivo
della soluzione & offrire una migliore esperienza pubblicitaria al pubblico televisivo,
mostrando annunci pertinenti alle diverse tipologie target.

L'elemento tecnologico distintivo pil recente e innovativo, sviluppato nel corso degli
ultimi anni, permette l'individuazione accurata del frame specifico per abilitare la
sostituzione dello spot; questa istica rende I'i ione di Fincons la

prima disponibile sul mercato basata sull'ultima specifica HbbTV-TA dello standard
europeo.

“Nel 2017 la concessionaria ha colto I'importanza di sviluppare un‘offerta dedicata alle
TV connesse, lanciando, per prima in Italia, nuove soluzioni pubblicitarie addressable”,
afferma Paola Colombo, General Manager AdTech & Business Development di Publitalia
“80. “La collaborazione con partner tecnici locali e internazionali ha sempre giocato un
ruolo fondamentale per proporci sul mercato con prodotti in continua e costante
evoluzione.

Grazie al supporto di Fincons e all'introduzione della soluzione DAI, abbiamo potuto
consolidare la nostra offerta video, consentendo ai clienti che pianificano campagne su
smart TV in modalita on demand di estendere l'erogazione del formato video anche
all'interno dei break lineari e sfruttare i benefici della profilazione su TV connessa, per
raggiungere target specifici.

La i con Fincons ci sin dall'inizio di questo percorso e il loro
k h ico ha per Publitalia '80 il punto di partenza per
sviluppare un‘offerta unica, innovativa e varia, che negli anni ha visto protagoniste
nuove implementazioni, acquisizioni e partnership. Oggi lofferta ADD+PLUS si
presenta ancora pil ricca, con nuovi formati interattivi e approcci cross-screen che

ai brand di svi ificazioni integrate in logica di retargeting, per
estendere l'audience e bilanciare copertura e frequenza. Inoltre, abbiamo introdotto
modelli di attribuzione drive to store e drive to site che analizzano I'impatto della
pubblicita addressable su TV connessa in termini di visite ai negozi o al sito web del
cliente, restituendo ai brand rilevanti insight sul comportamento dei propri
consumatori. Un'offerta - conclude Colombo - in grado di rispondere in modo piu
puntuale alle crescenti esigenze di misurazione del mezzo e agli obiettivi di
comunicazione delle aziende”.

“In Fincons Group investiamo in Hybrid e NextGen TV fin dagli albori di queste
tecnologie e ora vediamo un’accelerazione, ogni giorno sempre piul spinta, verso una
nuova forma di televisione in ogni Paese in cui operiamo. 1l futuro della TV & sempre
pitt i i ipati i Queste ie stanno le
emittenti a ri alla e alle nuove abitudini di fruizione dei
consumatori, aiutandole a cogliere nuove opportunita di monetizzazione”, afferma
Francesco Moretti, Deputy CEO e CEO International di Fincons Group.

Oliver Botti, SVP Sales and Innovation Executive Director di Fincons Group aggiunge
che “la nostra esperienza internazionale e le attivita di business svolte sia in Europa
che negli Stati Uniti hanno confermato che, per le emittenti, i tempi sono maturi per
monetizzare le loro proposte di contenuti tramite nuova ita DAl e
TV commerce. Siamo orgogliosi di come gli i ivi modelli di icitae
le soluzioni implementate insieme a Publitalia '80 abbiano anticipato l'attuale domanda
dei diversi mercati aprendo la strada ad un'adozione su larga scala”.

Fincons Group:

Con 40 anni di esperienza, Fincons & una societa di IT Business Consulting e System

Integration che accompagna le aziende leader di tutto il mondo nel loro viaggio verso

Tinnovazione, proponendo tecnologie e soluzioni sempre all'avanguardia.

Nel settore dei Media Fincons ha relazioni durature e di successo con clienti Tier-1,

offrendo servizi e soluzioni che coprono tutta la digital supply chain: Rights
P i Data-driven i Metadata Asset

Management, Cross-platform and Targeted Advertising, Digital services, OTT,

Hybrid/NextGenTV e DAI.

Oggi Fincons conta oltre 2600 professionisti e diverse sedi tra Italia, Svizzera, UK,
Germania, Francia, Belgio e Stati Uniti.

Per ulteriori informazioni: www.finconsgroup.com

PUBLITALIA '80



Publication: Informazione.it

Date: 04.05.2023

Link: https://www.informazione.it/c/D1FB58C0-A60D-49F0-94D5-CEBA60D7BDF2/Fincons-
Group-vince-il-premio-Prodotto-dell-Anno-al-NAB-Show-2023-insieme-a-Mediaset-e-
Publitalia-80

Comunicati Stampa

-
Fincons Group vince il premio Prodotto dell’Anno al
NAB Show 2023 insieme a Mediaset e Publitalia ‘80

o

Milano, 04/05/2023

%0,
Aviards

2023, p jonal A of

promettenti presentate ognianno alla fera di Las Vegas

% 4 P i

holding MFE) jonari ith Publitalia 80, ha

pid innovativa.
! »

i ve “oneto
many"a una one to one” Lobiettivo della soluzione & offrire una mighore

alle diverse tipologie target.
i fluppato nel

specificoper

sullultima specifica HBTV-TA dello standard europeo.

dedicata alle TV connesse, lanciando, per prima i Italia, nuove soluzioni

olombo,
AdTech & Busis di Publitafia ‘80."L
evoluzione.
. o
v

benefici della profilazione su TV connessa, per raggiungere target specifici.

Publitalia’80
che
partnership.
estendere
nott i
mezz0 e agli oblettivi i comunicazione delle aziende”.
spinta, is "

futurodella rtecipat

! : -
Francesco Moretti, Deputy CEO € CEO International di Fincons
Group.

Oliver Bottl, SVP Sales and Innovation Executive Director di
aggiunge che 2

DAleTV
'80abbiano

uniadozione su larga scala’

Fincons Group:

[ Business Consult

allavanguardia.

Tier-1,

P i W Metadata
™ . Cross-platform and i
Digital services, OTT, Hybrid/NextGenTV € DAL

Svizzera, UK. Germania, Francia, Belgio e Stati Uniti
Per ulteriori informazioni: www finconsgroup.com

PUBLITALIA 80

%
Publitalia”

ik
Publitala' rticolando
peopria offerta daiformatitabellari standard a queli

delfadvanced TV che, attraverso le TV connesse, permette di veicolare
e inmods

indirizzabil i 80si

11 NAB Product of the Year Award 2023 Online:

NAB Show
11NAB Show, tenutosi dal 15 a1 19 aprile 2023 a Las Vegas, celebra i suo

dei medi
" e

NAB




Publication: Comunicati-stampa.net

Date: 05.05.203

Link: https://www.comunicati-stampa.net/com/fincons-group-vince-il-premio-prodotto-
dell-anno-al-nab-show-2023-insieme-a-mediaset-e-publitalia-80.html

COMUNICATI-STAMPA.NE

informa: e in autoed

CERCANEL SITO: | o |
- | o

Fincons Group vince il premio Prodotto dell’Anno
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Milano — 05 Maggio 2023 - Finconss Group, grazie alla soluzione Dynamic Ad Insertion sviluppata per
Mediaset/Publitalia ‘80, si & aggiudicata il primo premio nella categoria Asset
Management/Automation/Playout al NAB Show Product of the Year Awards 2023. Il riconoscimento istituito
da i nuovi prodotti e pil significative e
promettent presentate ogni anno alla fiera di Las Vegas.

Con i supporto di Fincons Group, il broadcaster Mediaset (parte della holding MFE) insieme alla sua
concessionaria di pubbiicita Publitalia 80, ha siluppato una nuova soluzione di Dynamic Advertising

Insertion (O fobi P e dedicata alle TV connesse,
nota sul mercato con il name di ADD+PLUS, rendendola ancora pid innovativa.

La tecnologia DA! consente la sostituzione automatica del tradizionall spot pubblicitari broadcast con
annundi che sfruttano la banda larga e g standard tecnologici dei TV connessi (HDbTV in Europa e ATSC3

negli Stati Uniti) per raggiungere gl spettatori, in modalits "one to many" a una
“one to one’, L'obiettivo & offrire liore esperienza 1 pubblico televisivo,
mostrando annunci pertinenti alle diverse tipologie target
Lelemento tecr pilsrecente e innovativo, swiluppato nel corso degl ultimi anni, permette

ta del frame aviltare la delio sp
rende sul specifica HbbTV-TA

dello standard europeo.

“Nel 2017 | ha colt i lle TV connesse,

lanciando, per prima in Italia, nuove soluzioni pubbliitarie addressable”. afferma Paola Colombo, General

Manager AdTech & Business di Publitalia 80, “L partner tecnici focali €
ha sempy ruolo per proporci sul prodotti in continua

& costante evoluzione.

Grazie al supporto di Fincons e alfintroduzione della soluzione DAY, abbiamo potuto consolidare fa nostra
offerta video, ienti che pianif gne su smart TV in d
estendere feroga: h ineari e siruttare |

profilazione su TV cannessa, per raggiungere target specifici

La collaborazione con Fincons ¢i accompagna sin dallinizio di questo percorso e il loro know-how
tecnologico ha rappresentato per Publitalia ‘80 il punto di partenza per sviluppare un'offerta unica,
innovativa e varia, che negli anni ha visto protagoniste nuove implementazioni, acquisizion e partnership,
Ogg fofferta ADD+PLUS s presenta ancora pii ricca, con nuovi formati interattivi e approcel cross-screen
brand integrate in logica di retargeting, per estendere
laudience e bilanciare copertura e frequenza. Inoftre, abbiamo introdotto modelli di attribuzione drive to
store e drive to site che " pubbiic TV connessain termini di viste
ai negozi 0 al sito web del cliente, restituendo ai brand rilevantl insight sul comportamento dei propri
consumatori. Unfofferta - conclude Colombo - in grado di rispondere in modo pils puntuale alle crescenti
esigenze di misurazione del mezz0 e agli oblettivi i comunicazione delle aziende”.
“In Fincons Group investiamo in Hybrid e NextGen TV fin daglialbori di queste tecnologle e ara vediamo
un'accelerazione, 0gni giorno sempre pil spinta, verso una nuova forma di televisione in ogni Paese in cui

operiamo. i futuro della pre pi interattivo, Queste tecnologie
stanno supportando le emittenti a rispondere alla crescente concorrenza e alle nuove abitudini di fruizione
alutandale a cogh Ppo di , afferma

Deputy CEO e CEO International di Fincons Group.

Oliver Botti, SVP Sales and Innovation Executive Director di Fincons Group agglunge che '3 nostra

esperienza internazionale e le attivith di business svole sia in Europa che negl Stati Uniti hanno confermato

che, per le emittenti,itempi sono maturi per monetizzare le loro proposte di contenutitramite nuova

pubblicita addressable, DA e TV commerce. Siamo orgogliosi di constatare come gl innovativi modelll o

pubblicita e le soluzioni implementate insieme a Pubiitalia ‘80 abbiano anticipato fattuale domanda dei
vers ndo [a strada ad larga scala".

Fincons Group:

Con 40 anni di esperienza, Fincons & una societa di IT Business Consulting e System Integration che
‘accompagna le aziende leader di ttto il mondo nel 28

e soluzioni sempre alfavanguardia.

Nel settore dei Media Fincons ha relazion durature e di successo con clienti Tier-1, offrendo servizi e
soluzion che coprono tutta fa digital supply chain: Rights Management, Programming, Data-driven

production, Metadata , Asset Cross-platform and Targeted Advertising Digital
services, OTT, Hybrid/NextGenTV e DA

OggiFi ta oitre 2600 tra itaia, Svizzera, UK, Germania, Francia, Belgio
e Stati Unit.

Per ulteriori informazioni: www.finconsgroup.com

PUBLITALA 80
Concessionaria di pubblicits delle retitelevisive free del Gruppo Mediaset, Publitalia '80 si contraddistingue
per la grande flessibiita e 1 coniugare le strategle editorial ale esige i

dimpresa, che le permettona una presenza capilare con oltre 1,000 clienti ogni anno. Publitalia 80 presidia
la filiera della video comunicazione, articolando la propria offerta dai formati tabellari standard a quelli
i

diiniziative i Altofferta
i aggiunge linnovazione emergente delfadvanced TV che, attraverso le TV connesse, permette di veicolare
addressable adv di non ineare, in innovativo, con nuovi

formati pubblicitari interattvi e indirizzabili Grazie alla controliata Publieurope, lofferta di Publitaka ‘80 si
completa con alcune delle pils importanti televisioni commerciall europee

I NAB Product of the Year Award 2023 Online:

NAB Show

11 NAB Show, tenutosi dal 15 al 19 aprile 2023 a Las Vegas, celebra il suo centesimo anniversario come una
pils conferenze ed Tevoluzione del broadcast, dei media e

dellintrattenimento. £ il mercato ideale per nuova che audio

e video superion. Dala creazione al consumo, su pii piattaforme, NAB Show & il luogo In cui i visionari
gobalisi rluniscono per dare vita ai contenuti in modi nuovi ed entusiasmanti. Ulteriori informazion sono
disponibili su www.nabshow.com

NAB

La National Association of Broadcasters & Ia principale associazione di promozione e sastegno delle
emittenti americane. NAB promuove gl interessi radiotelevisivi neg! affari legisiativ, normativ e pubblici
Attraversa la difesa, st NAB consente: diservire al megio le foro
comunita, rafforzare i PRX igitale. Maggiori su
wwwnab.0rg
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Fincons Group Wins 2023 NAB
Show Product of the Year
Award

Together with Mediaset and
Publitalia ‘80



Publication: Radio Television Business Report
Date: 09.05.2023
Link: https://rbr.com/category/tech/

L Premium Content v  Podcast Radio v  TV/Digital v  SUBSCRIBE v  Classifieds v  Advertise

RADIO-TELEVISION
BUSINESS REPORT

THE FINANCIAL + REGULATORY VOICE OF ELECTRONIC MEDIA

a PREMIUM CONTENT v  PODCAST RADIO v TV/DIGITAL v SUBSCRIBE v CLASSIFIEDS v ADVERTISE Q

Fincons Group Wins 2023 NAB Show Award

By RBRTVBR - May 9,2023

Fi Group's Medi /Publitalia ’80 Dynamic Ad Insertion is a Best Asset Management/Automation/Playout winner in the 2023 NAB Show Product of the Year
Awards.

| T TR Sy

This official awards program recognizes the most significant and promising new prod and d by corporate partners of NAB Show.

With the support of Fincons Group, Mediaset (part of the holding MFE), a major European broadcaster, and its advertising sales house Publitalia ‘80 have developed a new Dynamic
Advertising Insertion (DAI) solution to enhance addressable advertising on Connected TVs. The project is part of a strategic advertising product suite, named ADD+PLUS, combining
several Addressable TV Advertising features and formats, both display and video, into a unique innovative proposition to the market.

DAI enables the automatic replacement of traditional t broad ads with t broadband advertising, which reaches viewers directly via Connected TV sets thanks
to the HbbTV standard for European markets, and to the ATSC3 for US ones. The aim of this solution is providing a better advertising experience to the TV audience, serving relevant
ads to the right target.

From a technology perspective, the most recent and innovative step of this multi-year initiative is the enablement of frame accurate ad replacement, being the first pilot
implementation available on the market based on the latest HbbTV-TA specification of the European standard.

“The sales house perceived the importance of developing a d offer for C¢ d TV in 2017, being the first to launch in Italy a new addressable advertising solution,” said
Paola Colombo, General Manager AdTech & Business Develcpmem of Publitalia '80. “The collaboration with local and international technical partners has always played a
fundamental role in order to propose to clients an ever-evolving product suit.”

Francesco Moretti, Deputy CEO and CEO International at Fincons Group, commented, “At Fincons Group, we have been mves(mg in Hybrid and NextGen TV since the unset and

are noticing an acceleration towards a new form of television every day, in every country we operate m The future of TVis i interactive, particip
addressable. These technologies are helping broadcasters respond to increasing competition and to viewing behaviour so that they can grasp new monetization
opportunities.”

Oliver Botti, SVP Sales and Innovation Executive Director at Fincons Group, added, “Based on our international presence as thought leaders and from our sales conversations in
both Europe and US, we can confirm that the time is now for broadcasters to monetlze their content proposition with novel Addressable TV Advertising, DAI, and TV commerce. We
are keen to see how the unprecedented advertising models and i effectively deployed together with Publitalia "80 have anticipated the current demand of the
different markets and paved the way to an expected adoption at scale.”

— Reporting for RBR+TVBR in Kaiserslautern, Germany
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Fincons wins 2023 NAB Show
Product of the Year Award with
Mediaset and Publitalia ‘80

May 3,2023

Fincons Group has that its Medi Publitalia ‘80 Dynamic Ad
Insertionis a BestAsset Management/Automation/Playout winner in the 2023
NAB Show Product of the Year Awards. This official awards programme
recognises the most significant and promising new products and technologies
showcased by corporate partners of NAB Show.

With the support of Fincons Group, Mediaset (part of the holding MFE), a major
European broadcaster, and its advertising sales house Publitalia ‘80 have
developed a new Dynamic Advertising Insertion (DAI) solution to enhance
addressable advertising on Connected TVs. The project is part of a strategic
advertising product suite, named ADD+PLUS, combining several Addressable TV
Advertising features and formats, both display and video, into a unique
innovative proposition to the market.

DAl enables the automatic replacement of traditional one-to-many broadcast
ads with one-to-one broadband advertising, which reaches viewers directly via
Connected TV sets thanks to the HbbTV standard for European markets, and to
the ATSC3 for US ones. The aim of this solution is providing a better advertising
experience to the TV audience, serving relevant ads to the right target.

From a technology perspective, the most recent and innovative step of this
multi-year initiative is the enablement of frame accurate ad replacement, being
the first pilot implementation available on the market based on the latest
HbbTV-TA specification of the European standard.

“The sales house perceived the importance of developing a dedicated offer for
Connected TV in 2017, being the first to launch in Italy a new addressable
advertising solution”, says Paola Colombo, General Manager AdTech & Business
Development of Publitalia ‘80. “The collaboration with local and international
technical partners has always played a fundamental role in order to propose to
clients an ever-evolving product suit.

Thanks to Fincons’ support, the adoption of a robust DAl solution gave us the
way to strengthen our video offer, allowing clients who plan on-demand video
campaigns on smart TV to extend the delivery also on linear break and
selectively reach out to specific targets thanks to profiling opportunities
provided by Connected TV.

Since the very beginning Publitalia ‘80 has partnered with Fincons and its

k how has rep the starting point to develop a unique,
varied and innovative offer that, through the years, has seen new
implementations, acquisitions and partnerships.

Today, ADD+PLUS offer includes new interactive formats and promotes cross-
screen approaches through whichbrands can plan digital campaigns retargeting
viewers on the TV set and on other devices, to extend the audience and to
balance reach & frequency. We also introduced drive to store and drive to site
attribution models that analyze the impact addressable advertising on
Connected TV has in terms of visits in store or on the client’s website, providing
brands with powerful insights on customers behaviours.

An offer”, Colombo concludes, “able to answer more specifically to the
increasingly demand for measurement and communication needs of brands”.

“At Fincons Group, we have been investing in Hybrid and NextGen TV since the
onset and are noticing an acceleration towards a new form of television every
day, in every country we operate in. The future of TV is increasingly interactive,
participative, personalized, addressable. These technologies are helping
broadcasters respond to increasing competition and to changing consumer
viewing behaviour so that they can grasp new monetisation opportunities”, said
Francesco Moretti, Deputy CEO and CEO International at Fincons Group.

Oliver Botti, SVP Sales and Innovation Executive Director at Fincons Group,
added: “Based on our international presence as thought leaders and from our
sales conversations in both Europe and US, we can confirm that the time is now
for broadcasters to monetize their content proposition with novel Addressable
TV Advertising, DAI, and TV commerce. We are keen to see how the
unprecedented advertising models and innovative solutions effectively deployed
together with Publitalia ‘80 have anticipated the current demand of the different
markets and paved the way to an expected adoption at scale.”
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Fincons Group Wins 2023 NAB
Show Product of the Year Award
Together with Mediaset and
Publitalia ‘80

Fncons. ced that its 80
Dynamic Best Asset winner in
1he 2023 NAB Show Product of the Year Awards. This official awards program
recognizes the most significant and promising new products and technologies
showcased by corporate partners of NAB Show
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European broadcaster, and ts advertising sales house Publitalia ‘80 have developed a
new Dynamic Advertising Insestion (DAY} solution to enhance addressable advertising
‘on Connected TVs. The projoct is part of a strategic advertising product suite, named
ADD#PLUS, combining several Addressable TV d formats, both
dispiay and video, into a unique innovative proposition to the market
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Today, ADD#PLUS offer includes new interactive formats and promotes cross-screen
approaches thiough which brands can plan digital campaigns retargeting viewers on
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CEO International at Fincons Group.

Oliver Batti, SVP Sales irector at Fis
“Based on our intesnational presence as thought leaders and from our sales
conversations in both Eurape and US, we can confirm that the time is now for
broadcasters to monetize their content
proposition with nowel Addressable TV
Advertising, DAY, and TV commerce. We
are keen to see how the unprecedented
advertising models and innovative
solutions effectively deployed together
with Publitaia '80 have anticipated the
current demand of the different markets
and paved the way to an expected
adoption at scale”

About Fincon:

With over 2600 resources worldwide and 40 years of experience, Fincons is an award-
winning IT business consultancy and system integrator company, spread across
Europe and the US. Fincons provides a broad range of IT services and solutions to
various vertical sectors.

in the fong- with Tier-
1 clients, covering Chain, from
Programming, Data-driven production, Metadata Management, to Asset Management,

services, OTT,

and DAL

For more information:

About Publitalia ‘80:

Publitalia 80 is the Itafian advertising sales house of the Mediaset Group's free-1o-air
television channels, standing out for its great flexibility and attention in combining
editorial strategies with the communication needs for brands. The sales house
oversoes the chain, through a broad

solutions. Starting in 2017, Publitalia'80 added the emerging innovation of advanced
TV to its offering, launching an innovative product suite entiroly dedicated to
‘Connected TV, called ADD+PLUS. The new Interactive formats allow clients to plan
targeted campaigns, combinng the best of Iinear and non-linear TV,

Thanks by Mediaset
Group, Publitalia ‘80 completes it offer with some of the most importa
‘commercial tolevisions.

he lal

About NAB Show

NAB Show, held April 15-19, 2023, in Las Vegas, is celebrating its centennial year as
" broadcast, meda,

Itis the ultimate

audio and From creation  across
multiple platforms, NAB Show s where global visionaries convene to bring content to
Noa/inave i axcking ways: Mésa ioformasion s svtebia ot
About NAB

Tho National Association of Broadcasters is the prormier advocacy association for

t ” legislative,
regutatory, and public affairs. Through advocacy, education, and innovation, NAB
enables broadcasters 10 best serve their communities, strengthen their businesses.
op inthe digital age. s available ot




